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kem csak az a dolgom, hogy a lehet§ legjobban muzsikaljak, nem kivanok a kereskedelmi
szempontokra is figyelni, mert ha j6l végzem a dolgom, akkor magétoél is jon a siker. Nem
lehet ma mar elefantcsonttoronyba vonulni, és azt mondani: nem érdekel a PR, az a Coca-
Cola {igye, nem a magas miivészeteké. Ugyanakkor a mésik végletbe esni is nagy hiba
— a kozelmlt magyar zenei életébdl szamos példat lehetne erre is mondani —, amikor egy
muzsikus 4gy érzi, ahhoz is § ért a legjobban, hogyan lehet menedzselni a produkciéjat.
Azt gondolom, vannak kival6 marketingszakemberek, akik j6l csinaljak ezt. Mi egyel6re
azért nem tudjuk bevonni ket a munkaba, mert erre még roppant kevés a pénziink. Ha
csak annyi pénz mozogna a hazai zenei életben, mint a sportban, sokkal konnyebb lenne
a dolgunk.

Karmesterként kit tart példaképének?

Nem tudok egy ilyen dirigenst megnevezni. A palydmnak abban a fazisaban vagyok,
amikor mar sok nagy karmestert6l lestem el értékes dolgokat, amiket igyekeztem felhasz-
nalni a sajat munkamban. Talan az utazd sztarokkal szemben azok a karmesterek, akik
létrehoztak egyiitteseket, és tartdsan Osszeforrott a neviik egy-egy zenekarral, kozelebb
allnak hozzam. Példaul John Eliot Gardinert a konkrét karmesteri tevékenységét tekintve
egyéltalan nem szeretném kovetni, viszont zenekarépit6 alapallasa szamomra roppant ro-
konszenves és kovetend6 példa.
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